
Copyright(C) 1997-2010 IREP CO.,LTD. All Rights Reserved. 1111

株式会社アイレップ
2010年9月期 第3四半期決算説明資料

2010.8.12（2009年10月1日～2010年6月30日）
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本資料に記載された意見や予測などは、現在入手可能な情報に基づき当社が合理的と判断したものです。

様々な要因の変化により、実際の業績や結果とは異なる場合があることをご承知おきください。
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連結決算概要
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1.連結決算概要

前年同期比

売上 19.7%、営業利益 253.5%、経常利益 238.7%増加
１１１１

前年同期比

リスティング広告 21.0％増加、SEO 23.9%増加

対 通期目標 （修正前）

売上 78.5%、営業利益 117.0%、経常利益 120.0% 進捗

3

2

複数の新規大型案件の獲得に加え、積極的施策を行うクライアントの
予算増額等により、売上は伸長

販管費抑制の効果に加えて、SEO好調等の要因もあり、利益率は大幅に改善

第13期第3四半期 連結業績ハイライト

上位顧客の増額および新規大型案件の獲得が、リスティング広告の増加に寄与

SEOも新規案件の獲得等により、売上が大きく伸長



Copyright(C) 1997-2010 IREP CO.,LTD. All Rights Reserved. 5555

129

250

255

10,622

2010年9月期

通期計画

（修正前）

95.0％402.9％12224四半期純利益

120.0％238.7％29988経常利益

117.0％253.5％29884営業利益

78.5％19.7％8,3406,965売上高

進捗率増減率
2010年9月期

3Q実績

2009年9月期

3Q実績

（単位：百万円）

●全ての数値が、前年同期を上回る。特に収益面においては、

リスティング広告の出稿増加および販管費抑制の効果により、大きく伸長

● 3Q時点にて、当初計画 （営業利益・経常利益） を達成。これにより、通期業績予想を上方修正

第13期第3四半期 連結業績ハイライト

1.連結決算概要
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第13期 通期業績予想の修正について （2010/8/5 公表済）

● （売上） 一部クライアントにおいて、当初予想以上に

リスティング広告の出稿が増加

連結・個別 「通期予想」 の上方修正

● （利益） リスティング広告の伸びに加え、

自社の販売管理費抑制により、収益を確保

1.連結決算概要

● 収益貢献の見込みが低いサイトを適正に評価し、

「特別損失」 の計上

連結・個別ともに、通期予想を上方修正

連結・個別ともに、減損損失21百万円を計上

【通期連結】 （単位：百万円）

売上高 10,622 → 11,266

営業利益 255 → 376

経常利益 250 → 379

当期純利益 129 → 172
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売上高・経常利益の推移 （通期）

売上高 （単位：百万円） 経常利益 （単位：百万円）
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1.連結決算概要

299

（3Q累計実績）

（通期計画） 修正前

第13期

250
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売上高・経常利益の推移 （四半期）

売上高 （単位：百万円） 経常利益 （単位：百万円）
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1.連結決算概要

売上高

経常利益

四半期ベースで、今四半期は 「過去最高の売上」 を記録

第10期 第11期 第12期 第13期
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四半期純利益

経常利益

営業利益

売上高

2009年9月期

2010年9月期

進捗率 3Q実績 （単位：百万円）

69.1% 6,965

前年同期比較 （第3四半期・累計）

78.5% 8,340

47.7% 84

117.0% 298

88

120.0% 299

24

95.0% 122

（上段：2009年9月期 下段：2010年9月期）（％）

1.連結決算概要

46.1%

26.5%

※ 進捗率は、修正前計画で算出
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240.9％64220税金等調整前四半期純利益

402.9％24122四半期純利益

238.7％88299経常利益

2.4 Points1.2％3.6％営業利益率

△ 0.5 Points16.7％16.2％売上総利益率

16.0％1,1651,351売上総利益

19.7％6,9658,340売上高

0.3％

1.3％

84

2009年9月期 3Q
（2008年10月-2009年6月）

1.2 Points1.5％四半期純利益率

2.3 Points3.6％経常利益率

253.5％298営業利益

増減率
2010年9月期 3Q

（2009年10月-2010年6月）

連結損益計算書 （要点）

【単位：百万円】

● 売上は大きく伸長した一方、売上総利益率は、若干低下 （16.7％ → 16.2％）

● 売上の伸びに対し、販管費抑制を継続した結果、営業利益率が大きく改善 （1.2％ → 3.6％）

1.連結決算概要
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32.8％1,1741,559負債合計

14.9％3642固定負債

33.4％1,1371,517流動負債

0.9％512516固定資産

19.7％1,0661,276（現金及び預金）

20.2％2,4732,972流動資産

1,811

2,985

2009年9月期 4Q末
（2009年9月30日）

6.5％1,929純資産合計

16.9％3,489資産合計

増減率
2010年9月期 3Q末

（2010年6月30日）

連結貸借対照表 （要点）

【単位：百万円】

● 資産合計は、503百万円の増加
※ （現金及び預金） 210百万円 および （受取手形及び売掛金） 352百万円 の増加等による

● 負債合計は、385百万円の増加
※ （買掛金） 261百万円 および （未払法人税） 92百万円 の増加等による

● 純資産合計は、117百万円の増加
※ （利益剰余金） 109百万円 の増加等による

1.連結決算概要
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1,0351,276現金および現金同等物の四半期末残高

△ 36△1財務活動によるキャッシュ・フロー

△ 45△91投資活動によるキャッシュ・フロー

△ 199303営業活動によるキャッシュ・フロー

△ 281

2009年9月期 3Q
（2008年10月-2009年6月）

210現金および現金同等物の増減

2010年9月期 3Q
（2009年10月-2010年6月）

連結キャッシュ・フロー計算書 （要点）

【単位：百万円】

● 営業活動によるキャッシュ・フロー
増加要因 ： （仕入債務） 266百万円 、 （税金等調整前四半期純利益） 220百万円 の増加等による

● 投資活動によるキャッシュ・フロー
減少要因 ： （投資有価証券の取得による支出） 53百万円、

● 財務活動によるキャッシュ・フロー
増加要因 ： （少数株主からの払込による収入） 9百万円 の増加等による

減少要因 ： （配当金の支払） 13百万円 による

減少要因 ： （売上債権） 348百万円 の増加等 による

1.連結決算概要

（本社増床による敷金及び保証金の差入による支出） 27百万円 の増加等による
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重点戦略と進捗
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2.重点戦略と進捗

第13期 重点戦略

SEM・SMM周辺領域に対応するソリューション提供体制をより強化1111

グループ企業との連携を強化し、機能の多ラインナップ化を加速2222

検索対象範囲の拡大と検索技術の進化
行動ターゲティングなどターゲットセグメント技術の進化、
twitterと検索エンジン企業（Google、Microsoft）の提携によるリアルタイム検索、
動画・音楽などWebサイトのリッチコンテンツ化、検索エンジンのリッチ化、ソーシャル検索など

インフラやテクノロジーの進化と新領域の登場
スマートフォン市場の拡大、SNS・ソーシャルアプリの登場と市場の拡大、
セカイカメラをはじめとした拡張現実（AR）、デジタルサイネージなどの新領域

上記のような周辺領域の進化に伴い、マーケティング手法も高度化
リスティング広告やSEOといった単体サービスだけではなく、
周辺領域を理解したSEM・SMM（※）ソリューション提供体制をより強化
※SMM： ソーシャルメディアマーケティング

アフィリエイト、モバイル、クリエイティブ領域のソリューション強化を目的として
グループ企業との協業を促進
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「SEM専業会社」 から 「デジタルマーケティングエージェンシー」 へ

2.重点戦略と進捗

・リスティング広告 ・SEO
・LPO ・Web解析

・リスティング広告

SEM専業領域

ナショナルクライアント
SEM専業領域

メディア領域

DAS領域（ソリューション）

アフィリエイト領域

制作・クリエイティブ領域

マスメディアを含めた総合
メディア・コンテンツサービス領域

グローバル領域

アフィリエイト領域

相互連携によるパフォーマンス領域の強化

※上記領域は当社が設定する領域名であり、
各社が説明に使用する領域名とは一部定義が異なります
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第3四半期TOPICS

SEM・SMM周辺領域に対応するソリューション提供体制をより強化1111

2.重点戦略と進捗

リスティングリスティングリスティングリスティング広告広告広告広告

Google AdWordsの企業の認定資格である
「Google認定パートナー」 に認定

http://www.irep.co.jp/press/release/2010/0514-530.html

「Google認定パートナー」（http://www.google.co.jp/adwords/professionals）は、2010年4月27日にリリースされた
「Google AdWords 認定資格プログラム」（※） における資格試験合格者が所属し、その他のパートナー認定の
条件を全て満たしている企業だけが取得することができる。

「Google認定パートナー」に認定された企業は、「Google AdWords 認定資格プログラム」の学習カリキュラ
ムを社内のトレーニングに活用し、Googleアドワーズ広告の運用に際し、広告主様へ十分な知識とノウハウを
持ちクオリティーの高いサービスを提供することが可能。

アイレップではGoogle認定パートナーのメリットを活かしながら、より高いレベルでSEMサービスを提供する。
※「Google AdWords 認定資格プログラム」：Googleアドワーズと関連ツールに関して、最新の知識や実践的な活用スキルを身につけていることを

世界的に証明する資格。
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第3四半期TOPICS

SEM・SMM周辺領域に対応するソリューション提供体制をより強化1111

2.重点戦略と進捗

LPOLPOLPOLPO・・・・サイトサイトサイトサイト制作制作制作制作

iPad（TM）向けに最適化されたWebサイトを構築する
「タブレットPC SEM」 の提供を開始

http://www.irep.co.jp/press/release/2010/0531-533.html

2010年4月に米アップル社より発売されたタブレット型PC「iPad」は、日本でも2010年5月28日より販売が開
始され、6月22日には世界累計販売台数が300万台を突破するなど、急速に普及が進んでいる。

iPadは、WebブラウザSafariが搭載されており、PC用サイトがそのまま閲覧できるが、画面サイズの大きさや
機能的な制限があるため、ECサイトなど多くの情報の中から検索させる場合、ユーザは都度画面を拡大表示
してから情報の検討を繰り返すことになる。このような煩わしさを解消しユーザの離脱を防ぐことは、オンライ
ンでユーザに成約させるサイト(EC、自動車、美容、旅行業界など)においては必須といえる。iPadに対応した
Webサイトの最適化ニーズは今後拡大していくものと想定される。

「タブレットPC SEM」は、既存PCサイトに手を加えることなく、 iPad向けにWebサイトを最適化・構築するサー
ビス。既存のサイトを元にiPadの画面サイズや操作方法を考慮したユーザビリティ・導線設計のWebサイトを
スクレイピング（※1）で構築。既存のWebサイトと自動連動が可能で、個別運用の手間がかからない。

アイレップは、今後もiPadユーザ向けマーケティング支援を目的として、本サービスを中心としたSEMサービ
スの提供を行う。
※1：Webサイトのデータを必要な部分だけ抽出して利用する技術

※「iPad」は、Apple Inc.の商標です。
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第3四半期TOPICS

SEM・SMM周辺領域に対応するソリューション提供体制をより強化1111

2.重点戦略と進捗

リスティングリスティングリスティングリスティング広告広告広告広告

iPad（TM）向けに特化したリスティング広告運用サービス
「タブレットPC リスティング広告」 の提供を開始

http://www.irep.co.jp/press/release/2010/0630-542.html

急速に拡大する米アップル社のタブレット型PC「iPad」 を使用するユーザに的確にアプローチすることは、
企業にとって今後より重要性を増していくものと考えられる。中でも近年のマーケティングにおいて重要な位
置付けであるリスティング広告の出稿をどのように最適化するかは、Web広告担当者にとっては喫緊の課題
と言える。

iPadにおいては、ユーザ特性や利用シチュエーションがPCユーザとは異なり、検索行動特性も異なる可能
性がある。iPad向けにリスティング広告を効果的に出稿するためには、iPadユーザにフォーカスした検索行動
の分析を行うなど、PC向けとの違いを理解したリスティング広告出稿の最適化が求められる。

「タブレットPC リスティング広告」サービスは、リスティング広告媒体のデバイス別ターゲット機能を活用し、
iPadからのアクセスのみに照準を合わせたリスティング広告出稿・運用を行う。PCやモバイル向けのリスティ
ング広告運用で培った最適化ノウハウを活用し、iPadユーザ向けのリスティング広告出稿を最適化する。

また、この他にもiPhoneをはじめとしたスマートフォンにも対応したリスティング広告サービスを提供している。
アイレップは、今後もトータルにiPad向けマーケティング支援サービスを強化して行く。
※「iPad」「iPhone」は、Apple Inc.の商標です。
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2.重点戦略と進捗

第4四半期に向けて

行動ターゲティングなどテクノロジーの進化、業界変化に対応する
SEMサービス提供体制の構築及びサービス開発

SEM・SMM周辺領域に対応するソリューション提供体制をより強化1111

リスティングリスティングリスティングリスティング広告広告広告広告・・・・SEOSEOSEOSEO

タブレットPC・スマートフォン向けマーケティング支援サービスをさらに強化

LPOLPOLPOLPO・・・・サイトサイトサイトサイト制作制作制作制作・・・・他他他他

グループ企業と連携し、アフィリエイト領域のソリューション提供力強化、
グローバル領域のサービス提供体制の構築及びサービス開発

グループ企業との連携を強化し、機能の多ラインナップ化を加速2222

成果の高いSEM運用やサイト制作を目的とした大規模テキストマイニング
ツール、Web解析ツール等の活用
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第4四半期TOPICS

SEM・SMM周辺領域に対応するソリューション提供体制をより強化1111

2.重点戦略と進捗

LPOLPOLPOLPO・・・・サイトサイトサイトサイト制作制作制作制作

マンガを用いてユーザの理解度を高めるLPOコンサルティングサービス
「マンガLPOサービス」 の提供を開始
http://www.irep.co.jp/press/release/2010/0712-544.html

LPOとはランディングページ最適化（Landing Page Optimization）を指し、ユーザが広告等を経由して最初
に閲覧するページ（ランディングページ）を改善することによって、商品購入や資料請求など、企業が期待す
るアクション（成果）に効率よく結び付けるためのWebサイト改善施策。

近年、ランディングページをリスティング広告の施策として導入することは、業種・業態に限らず一般化して
きている。中でも、医療、金融、システムなど、ユーザがすぐに理解することが難しい商品・サービスをいかに
わかり易く伝えるかは、ランディングページの効果を左右する重要なポイントであり、課題となっている。

「マンガ LPOサービス」は、ユーザの理解度を高めるマンガをランディングページの1コンテンツとして用い
ることで、企業がゴールとしているアクションへの結び付けを高めるためのサービス。アイレップが従来の
SEM特化型LPOで培ったロジックにマンガを融合し、キャラクターやイラストなど親しみやすい絵柄を用いて
商品やサービスの仕組みや特徴を分かり易く伝え、行動を促すようなストーリーを設計、ランディングページ
に組み込む。ユーザを飽きさせず理解度を高めることで、成果率の向上を支援する。
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第4四半期TOPICS

SEM・SMM周辺領域に対応するソリューション提供体制をより強化1111

2.重点戦略と進捗

WebWebWebWeb解析解析解析解析

iPad（TM）からのアクセスに限定した分析を可能とするWeb解析サービス
「タブレットPC 解析レポート」 の提供を開始
http://www.irep.co.jp/press/release/2010/0720-545.html

米アップル社のタブレット型PC「iPad」は、PC用サイトがそのまま閲覧できるが、画面サイズの大きさや機能
的な制限があるため、iPadからアクセスするユーザはPCからアクセスするユーザと異なる動向を示す可能性
がある。また、先端的なデバイスであるiPadを保有するユーザ特有の行動特性が存在する可能性もあり、そ
うした特性を理解し、マーケティング活動に活かすためには、まずはiPadユーザにフォーカスしたWeb解析
データの入手・分析が重要となる。

「タブレットPC 解析レポート」サービスは、 iPadからのアクセスのみに照準を合わせたWeb解析レポートを
提供する。 通常の計測ではPCからのアクセスと合算されてしまう様々な指標について、Web解析ツールの持
つフィルタリング機能を活用することで、iPadからのアクセスに限定したデータ収集を実現。PCユーザとiPad
ユーザの行動特性の違いを分析・把握することで、iPadユーザ向けのサイト構築・改善や検索エンジンマー
ケティングを最適化するための情報を得ることが可能となる。

アイレップでは、iPad向けのWebサイト提供サービス「タブレットPC SEM」及び、リスティング広告運用サービ
ス「タブレットPC リスティング広告」サービスを既に提供開始しており、今回の「タブレットPC 解析レポート」
サービスの提供開始により、「Webサイト提供・リスティング広告運用・解析レポート」の3つのiPad向けマーケ
ティング支援サービスが完備され、iPadユーザ向けマーケティングソリューションを統合的に提供できる体制
が強化される。 ※「iPad」は、Apple Inc.の商標です。
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第4四半期TOPICS

SEM・SMM周辺領域に対応するソリューション提供体制をより強化1111

2.重点戦略と進捗

SEOSEOSEOSEO

Googleにより高く評価されるサイトにするための分析と改善施策を提案する
「Emergency SEO for Google」 の提供を開始
http://www.irep.co.jp/press/release/2010/0730-546.html

多くの企業が直面している「Yahoo!検索では順位が比較的好調だがGoogleでは状況が芳しくないサイト」を
はじめ、いかにGoogleのアルゴリズムからも評価される状態のサイトを構築しておくかが、SEOの施策上重要
となる。

「Emergency SEO for Google」サービスは、特にGoogleで順位が伸び悩んでいるサイト運営者に向けて、
原因を調査・分析し、改善施策を提案するコンサルティングサービス。 Googleのアルゴリズムの特徴等から、
評価されづらくなっている原因を究明し、調査結果を基に必要な対策を提案することで、Googleに対するSEO
を支援する。

なお、引き続き中長期的なGoogleの対策を希望する場合には、キーワー ド戦略やサイト設計から外部リン
ク構築施策までをサポートする「SEO360°」サービスをこれまで通り提供する。
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事業概況
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3.事業概況

ヤフー株式会社 と Google Inc. の提携 について

（2010年7月27日 ヤフー株式会社のリリース参照）

Yahoo! JAPAN諸サービスの各種データ

検索エンジン・検索連動型広告配信システム

・ウェブ、画像、動画、モバイルの4領域において 「検索エンジン」 を、Googleが、Yahoo! JAPANに提供

・オークション、ショッピング等をはじめとする 「諸サービスに関して日々更新されるデータ」 を、
Yahoo! JAPANが、Googleに提供

・Yahoo! JAPANの人気コンテンツはそのまま残る。
影響するのは、「ウェブ検索結果の表示に必要な検索エンジン部分」 と
「検索連動型広告の表示に必要な配信システムの部分」

・Yahoo! JAPANはGoogleを採用するが、独自にカスタマイズしてサービスを提供していく

・Yahoo! JAPANのユーザーインターフェイスが引き続き提供され、
Yahoo! JAPANブランドも継続。ユーザーの使い勝手は、特に変わりない見込み

・Yahoo! JAPANは、Googleや他の競合他社と競合していく状況は、変わり無し
（広告主の獲得や広告価格の設定、その他サービスの提供などは、Googleとは独立する）

（要旨）

・ 「検索連動型広告配信システム」 を、Googleが、Yahoo! JAPANに提供
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5Q前 4Q前 3Q前 2Q前 直近Q

 アイレップ ＋ レリバンシー・プラス

 サイバーエージェント

 セプテーニ

 フルスピード

 アウンコンサルティング

● 「アイレップ ＋ レリバンシー・プラス」 でのリスティング売上高は、

オプト社・サイバーエージェント社に次ぐ 業界第3位

リスティング広告の売上比較 （PC + モバイル）

（単位：百万円）

※ （出所） 各社の決算開示資料より算出

● 上位各社に、案件が集中する傾向が顕著

（10/1-3）

（10/4-6）

（10/1-3） （10/4-6）

（10/1-3）

（10/2-4）

（10/3-5）

3.事業概況

（10/4-6）



Copyright(C) 1997-2010 IREP CO.,LTD. All Rights Reserved. 26262626

モバイルリスティング広告の売上比率 （リスティング広告全体に占める割合）

3.事業概況

● PCリスティング広告の売上の増加を上回るモバイルリスティング広告の売上増加により、

モバイルリスティング広告の売上比率は引き続き向上

第10期 第11期 第12期 第13期
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5,000

6,000

2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2013年

「スマートフォンの市場規模推移」 について 【国内および海外】

3.事業概況

【国内】 スマートフォン市場規模推移 （単位：千台）

（予定） （予定） （予定） （予定）

【（出所） 矢野経済研究所 「スマートフォン市場に関する調査結果2010」 】

【米国】 スマートフォン・多機能携帯電話の市場規模推移 （％）
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Q4
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Q1

2011
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Q3

（多機能携帯電話）

（スマートフォン）

【（出所） The Nielsen Company
「U.S.Smartphone Penetration & Projections」 】

（予測）

● 国内外ともに、スマートフォン市場の急速な拡大が見込まれる

（米国では、スマートフォンと多機能携帯電話が同数となる予測）
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スマートフォン普及への当社対応について

3.事業概況

18%

50%

24%

4%

2%
2%

iPhone OS

Android

Symbian OS

RIM OS

Windows Mobile OS

その他34%

8%

4%

7%

40%

7%

【全世界】 スマートフォン・OS別トラフィックシェアの推移

【（出所） AdMob 「AdMob Mobile Metrics Report」 】

拡大するスマートフォン市場において、「iPhoneOS ・ Andoroid」 が大きくシェアを伸長

当社もこの流れを受け、「スマートフォン向けサービス （サイト構築・リスティング・Web解析）」 のラインナップを充実

社員のリテラシー・マーケッターセンス向上を狙いとして、 「スマートフォン購入支援制度」 を導入

（2009年8月） （2010年2月）
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サービス別売上高 （前年同期比）

5,000

6,000

7,000

8,000

9,000

2009/9  1-3Q 2010/9  1-3Q

（単位：百万円）

ﾘｽﾃｨﾝｸﾞ広告販売代理

SEO

Webコンサルティング

インターネット広告

シニアマーケティング （※）

2009/9 1-3Q       2010/9  1-3Q

6,307 7,629

350                        434

128                        135

119                        113

58                          12

6,965 Webｺﾝｻﾙﾃｨﾝｸﾞ

5.3% 増加

ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ広告

5.0% 減少

SEO 

23.9% 増加

リスティング広告
販売代理

21.0% 増加

グリーンマーケティング （※） －－－－ 13

※ シニアマーケティングは、2009/12に事業譲渡、

グリーンマーケティングは、2009/10より事業開始。

3.事業概況

8,340

（2008/10-2009/6） （2009/10-2010/6）
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サービス別売上高の推移 （四半期）

1,500

2,000

2,500

3,000

2009/9  3Q 2009/9  4Q 2010/9　1Q 2010/9　2Q 2010/9　3Q

（単位：百万円）

ﾘｽﾃｨﾝｸﾞ広告販売代理

ＳＥＯ

Ｗｅｂコンサルティング

インターネット広告

シニアマーケティング （※）

2,162 2,137 2,398 2,534 2,696

114               117 119 133 181

43                 38 46 50 39

41                 26 48 45 19

23                 14 12 －－－－ －－－－

2009/9

3Q

（2009/4-6）

2,385 2,335

（2009/7-9）

2009/9

4Q

グリーンマーケティング （※） －－－－ －－－－ 1 8 3

※ シニアマーケティングは、2009/12に事業譲渡、

グリーンマーケティングは、2009/10より事業開始。

2,628

（2009/10-12）

2010/9

1Q

3.事業概況

（2010/1-3）

2010/9

3Q

2,771

2010/9

2Q

（2010/4-6）

2,940
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75%

90%

2009/9  3Q 2009/9  4Q 2010/9  1Q 2010/9  2Q 2010/9  3Q

ﾘｽﾃｨﾝｸﾞ広告販売代理

ＳＥＯ

Ｗｅｂコンサルティング

インターネット広告

シニアマーケティング （※）

100%

90.6%          91.6%            91.3%            91.5%          91.7%

4.8%            5.0%              4.5%              4.8%        6.2%

1.8%            1.7%              1.8%              1.8%            1.3%

1.8%            1.1%              1.8%              1.6%            0.7%

1.0%            0.6%              0.5%                －－－－ －－－－

サービス別売上構成比の推移 （四半期）

（2009/4-6） （2009/7-9） （2009/10-12）

※ シニアマーケティングは、2009/12に事業譲渡、

グリーンマーケティングは、2009/10より事業開始。

グリーンマーケティング （※）

2009/9

3Q

2009/9

4Q

2010/9

1Q

－－－－ －－－－ 0.1%              0.3%            0.1%

3.事業概況

（2010/1-3）

2010/9

2Q

2010/9

3Q

（2010/4-6）
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ﾘｽﾃｨﾝｸﾞ広告販売代理

ＳＥＯ

Ｗｅｂコンサルティング

インターネット広告

シニアマーケティング （※）

71.2%         72.1%           73.3%           70.9%          67.9%

22.3%         20.8%           19.2%           20.8%          27.2%

5.5%           4.6%            5.0%              5.6%            2.8%

▲▲▲▲0.3%           0.4%            0.7%            0.9%            1.5%

1.3%           2.1%            1.4%               －－－－ －－－－

サービス別粗利構成比の推移 （四半期）

※ シニアマーケティングは、2009/12に事業譲渡、

グリーンマーケティングは、2009/10より事業開始。

2009/9

3Q

2009/9

4Q

2010/9

1Q

グリーンマーケティング （※） －－－－ －－－－ 0.4%           1.8%             0.6%

3.事業概況
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業種別顧客属性の推移 （四半期）

21%22%17%14%12%メディア

12%

3%

4%

6%

6%

7%

8%

12%

20%

2010/9

2Q

7%6%7%6%旅行

7%8%9%9%人材／教育

11%
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10%

16%

20%

2010/9

1Q

4%4%3%金融

23%17%20%小売／通販

19%
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10%

12%

2009/9

4Q

18%
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10%

15%

2009/9

3Q

6%自動車

15%保険

5%ネットサービス

10%

2%

2010/9

3Q

美容健康

その他

「小売／通販」 「保険」 が、特に増額。他の業種も、概ね前四半期と同水準をキープ

「人材／教育」 「美容健康」 は、前四半期比で若干の減額

3.事業概況
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大口顧客数及び大口顧客取引額の推移
※大口顧客の定義＝四半期売上1,000万円以上の顧客

ナショナルクライアント数の推移
※ナショナルクライアントの定義

＝日経広告研究所調べによる2008年間広告費上位500社
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「各業種の最大顧客の増額」 により、総額が大きく増加。

（社）

競争環境の変化や、新規顧客の開拓等により、

ナショナルクライアント数は、順調に増加

大口顧客およびナショナルクライアント

3.事業概況

大口顧客数は、各業種とも大きな変動無し
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増床工事などのコスト発生や、売上増加を見込んだ先行投資的な採用が有り、

当社グループに 営業外損失4,698千円を計上

ナショナルクライアントの 「当社グループへの予算シフト・増額傾向」 が鮮明に

アイレップグループ （アイレップ ＋ レリバンシー・プラス） での
リスティング取扱高は、3四半期連続で大きく増加。50億円が視野に

リスティングリスティングリスティングリスティング広告売上高広告売上高広告売上高広告売上高 （億円）

「レリバンシー・プラス」 の連結業績への影響

3.事業概況
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「グリーンエネルギーマーケティング」 の業績進捗

3.事業概況

ビジネスモデル ＝

ウエストホールディングス社のネットでの太陽光発電システム販売支援。

実際に、売上 （工事完成ベース） につながった分の成果報酬

平成22年度政府予算に基づく 「住宅用太陽光発電導入支援対策費補助金」 の

応募受付開始が、4月26日に。

→ 上記に基づく受注工事完成遅延の影響があったものの、概ね堅調に推移

関東中心からエリア対応強化などで、4Qでの挽回、黒字化目指す

（3Q売上 300万円）
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社員数の推移

3.事業概況

第12期 第13期

（うち新卒5人）
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会社概要
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4.会社概要

1997年

博報堂DYメディアパートナーズと資本・業務提携。

大阪証券取引所 「ヘラクレス」 市場に上場。

2000年

2004年

2005年

2006年

2002年

2003年

（証券コード：2132）

株式会社アイレップ

■ インターネットマーケティング領域

東京都渋谷区渋谷2-1-1

青山ファーストビル

1997年11月設 立

5億3,789万円
（2010年6月末現在）

資本金

代表取締役会長CEO 髙山雅行
代表取締役社長COO 紺野俊介

代表者

大阪証券取引所ヘラクレス上場取引所

9月決算期

株式会社アスパイア設立。

株式会社アイレップに社名変更。キーワード広告を中心と

したインターネット広告代理業を本格的に開始。

本社を東京都新宿区新宿四丁目に移転。

オーバーチュア社 （現 ヤフー社） 「推奨認定代理店」 に認定される。

サーチエンジンマーケティング総合研究所 （SEM総研） を開設。

会社名

事業内容

所在地

2007年

グーグル社アドワーズ広告の取扱を開始。

「日本有料老人ホーム紹介センター」 を開設。

オーバーチュア社 （現 ヤフー社） スポンサードサーチ取扱を開始。

本社を東京都渋谷区渋谷二丁目に移転。

老人ホーム専門ポータルサイト 「あいけあ」 をオープン。

大阪営業所開設。

ネットマーケティング社との資本・業務提携。

Mediba社（KDDI子会社）とモバイルSEO領域で業務提携。

シニアマーケティング事業部を分社化（株式会社あいけあ） 。

DAC社と合弁で 株式会社レリバンシー・プラスを設立。

■ バーティカルマーケティング領域
（特定分野のマッチング）

【環境分野】

・グリーンマーケティング事業
（株式会社ｸﾞﾘｰﾝｴﾈﾙｷﾞｰﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ）

・インターネットマーケティング事業

サイト売買仲介サイト「サイトストック」 運営事業を譲受け。

住宅情報サイト 「総合住宅展示場」 運営開始。

2008年

イスラエルKenshoo社の広告自動運用管理ツール
「KENSHOO SEARCH」 提供開始。

2009年 DAC社と業務・資本提携。

株式会社グリーンエネルギーマーケティングを設立。

【住宅分野】

・住宅展示場サイトの運営
（総合住宅展示場）

会社概要と沿革

株式会社あいけあの全株式を、インターネットインフィニティー社に譲渡。

2010年 福岡営業所開設。
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4.会社概要

企 業 理 念

情報流通をユーザ側の視点で

最適化し、ユーザと商品・サー

ビスのベストマッチングを追求

企業のマーケティングを

支援する事業

特定産業の経営課題を

解決する事業

バーティカル

マーケティング （※） 領域

インターネット

マーケティング領域

マーケティングのノウハウを活用

当社は、企業理念に基づき、法人のお客様のマーケティングを支援する事業と、

特定産業の経営課題を解決する事業の2つを事業軸としています。

前者の事業軸として、SEMを中心とするインターネットマーケティング事業を展開し、

後者の事業軸として、グリーンマーケティング事業 （株式会社グリーンエネルギーマーケティング） や

住宅展示場サイト運営を展開しています。

企業理念と事業ドメイン

・ インターネットマーケティング事業

・ グリーンマーケティング事業

・ 住宅展示場サイト運営

（※） バーティカルマーケティング ＝ 分野特化、産業特化のマーケティング支援
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4.会社概要

「Yahoo!リスティング広告」

入札価格等により

掲載順が決まる広告です。

SEM （検索エンジンマーケティング） の概略

htmlの記述や

Webサイトの構造を整え、

Webサイトを検索エンジンに

認識・評価されやすい状態に

する技術です。

リスティング広告

リスティング広告SEO
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4.会社概要

SEMソリューション

【仕入先広告媒体】

広告枠提供

（仕入れ）

広告掲載料

リスティング広告

検索連動型広告、

コンテンツ連動型広告など広告手法

SEO

サイト内部構造化、

リンク調整など技術手法

Webコンサルティング

LPOサービス

Web解析

インターネット広告

広告枠提供

（仕入れ）

広告掲載料

広告販売

サポートサービス

広告掲載料

施行ﾒﾝﾃﾅﾝｽ

サービス料

【クライアント】

コンサルティング

コンサル
ティング料

広告提案

サービス料

インターネット
メディア会社

クライアント
企業様

クライアント
企業様

サイト売買仲介サービス

サービス提供

仲介手数料

クライアント
企業様

インターネットマーケティング事業
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4.会社概要

グリーンエネルギーマーケティング

【利用者】

サービス申込

問い合わせ対応

販売サイトの運営・集客

太陽光発電

オール電化

見込客情報

サービス料・
紹介手数料

サービス提供

【クライアント】

太陽光発電・
オール電化の

導入希望

環境商材のネット販売支援

サービス料・
紹介手数料

クライアント
企業様

販売サイトの運営サポート

コンテンツ更新

SEM施策

媒体発注 制作・メンテナンス

グリーンマーケティング事業 （株式会社グリーンエネルギーマーケティング）
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4.会社概要

家を建てたい
ユーザ

住宅メーカー

出展料資料請求
見込客
情報資料送付

総合住宅展示場
http://www.jutakutenjijo.com/

住宅展示場サイトの運営 （総合住宅展示場）
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【IRに関するお問い合わせ窓口】

TEL : 03-5464-3398

FAX : 03-5464-3291

Mail : ir@irep.co.jp

【ホームページのご案内】

コーポレートサイト

サービスサイト

SEM情報ブログ

SEO情報サイト

代表者ブログ

http://www.irep.co.jp

http://www.sem-irep.jp/

http://www.semilog.jp/

http://www.alphaseo.jp/

http://www.irep.co.jp/blog/takayama_blog2/


